Megabusboard - polovica vozidia
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Branding na polovici zvoleného prostriedku hromadnej dopravy je dalSou z efektivhych
ciest, ako priniest mobilnu reklamu vel'kému poctu cestujucich a vodi¢ov. Moznosti
nasadenia su podobné ako pri celoplosnej reklame.

Vyhody a odportiéania:

Siroké pokrytie
Zasahuje peSiu aj cestnu dopravu zo vSetkych stran
-II--II |“|H a na réznych miestach. Premava pocas dia po obytnych
aj obchodnych zénach v ramci mesta. Viditelna polovica
vozidla byva spravidla obratena smerom k autobusovym
Rozmer: individualne od typu vozidla zastavkam pre zlep$enie zasahu chodcov aj cestujtcich
¢akajucich na zastavkach.

Obdobie: min. 1 mesiac
Dlhodoby zasah
Ma vysoky stupen zapamatatelhosti a spravidla
sa aplikuje na dlhSie ¢asové obdobia.

Teritorialne cielenie
Umoziuje zasiahnut cielovu skupinu podla vopred
zadefinovanych demografickych znakov. Méze ist
o plosné nasadenie na pokrytie ¢o najvac¢sej Casti mesta,
alebo o zameranie na konkrétnu vozovinu, ¢o znamena
nasadenie vo vyhradenych ¢astiach mesta.

Nizke naklady na 1000 osloveni
Vysoky zasah a penetracia trhu zasahuje vybrané
publikum pri nizsich nakladoch v porovnani s ostatnymi
médiami. Pre svoju dlhodobu pouzitelnost je tato forma

. reklamy vynikajuca na budovanie znalosti znacky.
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Megabusboard - polovica vozidia

Technicka sSpecifikacia

Nakres:

Technické nakresy su individudlne, v zavislosti od vybraného typu a druhu dopravného prostriedku.
V pripade zaujmu o tento produkt, dostanete od nasich obchodnikov nakres vztahujici sa na vami vybrané vozidlo.

Celkovy rozmer: individualne, v zavislosti od typu vozidla

Material:
Zasady efektivnej kreativity:
= semipermanentna félia

= cez okna dierkovana typ Orajet 3635 Humorny alebo netradi¢ny pristup, vyuzitie tvaru vozidla
= karoséria krycia typ Orajet 3162 a jeho charakteru v symbidze s vaSou prezentaciou mézu
= 4+0 vynikajuco podporit vysledok vasej kampane.

Texty a grafika by mali byt vyrazné, Cisté a v kontraste

Tlacové podklady: s pozadim navrhu. Aj napriek velkej dostupnej ploche sa
treba sustredit na mensie mnozstvo vystizného textu.
= tlacové pdf CMYK Vhodné na kombinovanie s interiérovou reklamou, ktora
= rozliSenie 300 DPI moze priniest podrobnejsie informacie.
= mierka 1:10
= grafika musi presahovat obrys vozidla Opytajte sa obchodnikov v Bigmedii na viac informacii
min. 15 cm z kazdej strany o efektivnom OOH dizajne.

= dodat v plnom rozli$eni (okna v grafike nevyrezavat)
+ nahladovy vizual s obtahmi vozidla
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