Celoplosna reklama - celé vozidlo

= Na kridlach vtikoy
lette s nami
za poznanim!

Najefektnejsia forma prezentacie v ramci transportu, aplikovatelna na vSetky typy
hromadnej dopravy uputa ostatnych vodi¢ov, chodcov i cestujucich. Vozidla chodia tam,
kam chodia ludia. Ich nepretrzitym pohybom po réznych lokalitach a r6znych trasach je
mozné docielit viditelnost reklamy v celom meste.

Vyhody a odporuéania:

Mobilna vizibilita
Zasahuje peSiu aj cestnu dopravu zo vSetkych stran
a na réznych miestach. Puta pozornost z kazdého uhla
a sprostredkuje posolstvo v 360° zorného pola.

Rozmer: individualne od typu vozidla Dlhodobejsi zasah
Umoznuje dorudit trhu zakladné informacie velmi rychlo.
Obdobie: min. 3 mesiace Ma vysoky stupef zapamétatelnosti. Spravidla sa aplikuje

na dlhSie ¢asové obdobia.

Flexibilné cielenie
Umoznuje zasiahnut cielovu skupinu podla vopred
zadefinovanych demografickych znakov. Méze ist’
o plosné nasadenie na pokrytie ¢o najvacsej Casti mesta,
alebo o velmi presné zameranie v presne Specifikovanych
lokalitach.

Nizke naklady na 1000 osloveni
Vysoka frekvencia a penetracia trhu zasahuje vybrané
publikum pri nizSich nakladoch v porovnani s ostatnymi
médiami. Pre svoju dlhodobu pouzitelnost je tato forma
reklamy vynikajuica na budovanie znalosti a imidzu znacky.
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Celoplosna reklama - celé vozidlo

Technicka sSpecifikacia

Nakres:

Technické nakresy su individudlne, v zavislosti od vybraného typu a druhu dopravného prostriedku.
V pripade zaujmu o tento produkt, dostanete od nasich obchodnikov nakres vztahujici sa na vami vybrané vozidlo.
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Celkovy rozmer: individualne, v zavislosti od typu vozidla

Material:
Zasady efektivnej kreativity:
= semipermanentna félia

= cez okna dierkovana typ Orajet 3635 Humorny alebo netradi¢ny pristup, vyuzitie tvaru vozidla
= karoséria krycia typ Orajet 3162 a jeho charakteru v symbidze s vaSou prezentaciou mézu
= 4+0 vynikajuco podporit vysledok vasej kampane.

Texty a grafika by mali byt vyrazné, Cisté a v kontraste

Tlacové podklady: s pozadim navrhu.
= tlacové pdf CMYK Opytajte sa obchodnikov v Bigmedii na viac informacii
= rozliSenie 300 DPI o efektivnom OOH dizajne.

= mierka 1:10
= grafika musi presahovat obrys vozidla
min. 15 cm z kazdej strany
= podklady je potrebné rozdelit do 3 samostatnych ¢asti
dverova strana / bezdverova strana / €elo a zadna Cast’
= dodat v plnom rozliSeni (okna v grafike nevyrezavat)
+ nahladovy vizual s obtahmi vozidla
= Celo a zadna ¢ast musia byt jednofarebné
= folia cez okna max. 1/3 celkovej okennej plochy
= dvere a okno vodi¢a bez félie
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