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Novy format nosic¢ov 6 x 3 je pre jeho rozmery mozné umiestnit  aj do lokacii,
na ktorych nie su ostatné formy vel'koplosnej reklamy povolené.
Ponuka tak atraktivny reklamny priestor zasahujuci najma chodcoy, ale aj vodicov.

Rozmer: 6XxXx3m
Osvetlenie: ano
Obdobie: 1 mesiac
s . -
bigmedia

Vyhody a odporuéania:

Rychlost zasahu trhu
Lokality, v ktorych sa nosi¢e nachadzaju, poskytuju
moznost €o najrychlejSie zasiahnut trh a vybranu cielovu
skupinu. Nosi¢e su umiestnené v mestskych ¢astiach,
v ktorych zakaznici byvaju, pracuju alebo sa zabavaju.

Zasah ,tazko zasiahnutelného*
Priamo v centrach miest alebo v blizkosti miest predaja
zasahuje tento nosic¢ cielovu skupinu, ktora je zriedkakedy
zasiahnuta a €asto rezistentna voc€i inym médiam.

Casova obmedzenost
Mensie formaty su silnym médiom pre ¢asovo obmedzené,
sezonne a Specifické kampane ¢i podujatia. Kompaktna
velkost tohto média je pri tychto druhoch kampani velkym
benefitom v porovnani s va¢simi OOH formatmi.

Flexibilita pre kreativitu
Velkost formatu a nizSie produkéné naklady na tla¢
umoznuju menit posolstvo tak rychlo a ¢asto ako je
potrebné. Plochy su jednoducho vymenitelné, ¢im sa
dokonale dokazu prispésobit €asovému aj strategickému
planu klienta.
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Technicka sSpecifikacia
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Celkovy rozmer: 6x3m
Viditelny rozmer: 6 x3 m

Material:

Papier - 120g/m?2

= BBS,4+0

= uvedeny rozmer je po namoceni a roztiahnuti

= plagat zloZzeny v pravouhlych vertikalnych pasoch
7 - 8 ks, orezanych z oboch stran, Ciselné oznacenie
jednotlivych pasov + oznacenie bodov prekrytia

= plagaty musia byt samostatne balené

= nutna 10 % rezerva

PVC samolepka - 100 Micr

= ORAJET 3164-XG10

= 440

= vonkajSia s farebnou stalostou

= odporuc¢ame Sedy nanos lepidla

= plagat zlozeny v pravouhlych vertikalnych pasoch
7 - 8 ks, orezanych z oboch stran, iselné oznacenie
jednotlivych pasov + oznacenie bodov prekrytia

= félie musia byt samostatne balené

PVC plachta - 450g/m?

= banner frontlit

= 440

= odolnost voci tahu 2000 N/5 cm
= po celom obvode o¢ka a 25 cm
s vnutornym priemerom 1,5 cm
spevnené okraje
vysokofrekvenéné zvaranie
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Zasady efektivnej kreativity:

Najefektivnejsi pristup k OOH kreativite je vytvorenie
jedného a jasne cieleného konceptu.

Humor, fascinacia, déraz na estetiku a inovativne
prevedenie pomdzu vynikajuco podporit
vysledok kampane.

Texty a grafika by mali byt vyrazné, Cisté
a v kontraste s pozadim navrhu.

Opytajte sa obchodnika v Bigmedii na viac informacii
o efektivnom OOH dizajne.

Tlacové podklady:

= tlacové pdf CMYK

= rozliSenie 300 DPI

= mierka 1:10

= nutny farebny natlacok



